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Duracioén: 60 horas
Precio: consultar euros.

Modalidad: e-learning

Metodologia:

El Curso sera desarrollado con una metodologia a Distancia/on line. El sistema de ensefianza a distancia esta
organizado de tal forma que el alumno pueda compatibilizar el estudio con sus ocupaciones laborales o
profesionales, también se realiza en esta modalidad para permitir el acceso al curso a aquellos alumnos que
viven en zonas rurales lejos de los lugares habituales donde suelen realizarse los cursos y que tienen interés en
continuar formandose. En este sistema de ensefianza el alumno tiene que seguir un aprendizaje sistematico y un
ritmo de estudio, adaptado a sus circunstancias personales de tiempo

El alumno dispondrd de un extenso material sobre los aspectos tedricos del Curso que debera estudiar para la
realizacion de pruebas objetivas tipo test. Para el aprobado se exigird un minimo de 75% del total de las
respuestas acertadas.

El Alumno tendra siempre que quiera a su disposicion la atencion de los profesionales tutores del curso. Asi
como consultas telefénicas y a través de la plataforma de teleformacion si el curso es on line. Entre el material
entregado en este curso se adjunta un documento llamado Guia del Alumno donde aparece un horario de
tutorias telefonicas y una direccion de e-mail donde podra enviar sus consultas, dudas y ejercicios El alumno
cuenta con un periodo maximo de tiempo para la finalizacion del curso, que dependera del tipo de curso elegido
y de las horas del mismo.
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Profesorado:

Nuestro Centro fundado en 1996 dispone de 1000 m2 dedicados a formacion y de 7 campus virtuales.

Tenemos una extensa plantilla de profesores especializados en las diferentes areas formativas con amplia
experiencia docentes: Médicos, Diplomados/as en enfermeria, Licenciados/as en psicologia, Licencidos/as en
odontologia, Licenciados/as en Veterinaria, Especialistas en Administracion de empresas, Economistas,
Ingenieros en informatica, Educadodores/as sociales etc...

El alumno podra contactar con los profesores y formular todo tipo de dudas y consultas de las siguientes formas:

-Por el aula virtual, si su curso es on line
-Por e-mail
-Por teléfono

Medios y materiales docentes

-Temario desarrollado.
-Pruebas objetivas de autoevaluacion y evaluacion.

-Consultas y Tutorias personalizadas a través de teléfono, correo, fax, Internet y de la Plataforma propia de
Teleformacion de la que dispone el Centro.
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Titulacioén:

Una vez finalizado el curso, el alumno recibird por correo o mensajeria la titulacion que acredita el haber
superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en el mismo.

Programa del curso:

OBJETIVOS DEL CURSO

El marketing no es algo nuevo, tampoco es algo exclusivo de grandes empresas, actualmente
cualquier Pyme o Micropyme puede realizar campafas de marketing, sin embargo, emplear
herramientas que utilizan la IA para optimizar los procesos, crear contenido grafico, videos, y
crear por ejemplo estrategias de comunicacion o posicionamiento lo convierten ya en técnicas
de marketing digital. Este contenido tiene como objetivo mostrar detalles y aplicaciones
informaticas que emplean la IA, para ayudar a las Pymes en sus campafas y procesos de
marketing con el fin de posicionarse mejor en el mercado y aumentar su productividad y
resultados.

INDICE

1 Introduccién al Marketing Digital y al Prompt engineering
1.1 Qué es el marketing digital
1.2 Principales areas y tareas del marketing digital
1.3 Conceptos esenciales del marketing digital
1.4 Introduccidn al Prompt engineering en el marketing digital

1.5 Aplicaciones del Prompt engineering en el marketing digital
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1.6 Beneficios del Prompt engineering para las PYMEs

1.7 Prompts efectivos para el marketing digital

1.8 Fundamentos de los modelos de lenguaje

1.9 ChatGPT y sus aplicaciones en el marketing digital

1.10 Ventajas y limitaciones de ChatGPT en el marketing

1.11 Comparacion de ChatGPT con otros modelos para tareas de marketing

1.12 Qué modelo elegir para tareas de marketing

1.13 Cuestionario: Introduccion al Marketing Digital y al Prompt engineering

2 Técnicas de creacién de Prompts efectivas

2.1 Zero-Shot

2.2 One-Shot Prompting

2.3 Few-Shot

2.4 Comparativa de los tres tipos de prompting en marketing

2.5 Ejemplos de prompts para publicaciones en redes sociales

2.6 Ejemplos de prompts para generacion de contenido de blog

2.7 Resumen de prompts segun el objetivo de contenido en blogs

2.8 Técnicas para optimizar prompts en anuncios

2.9 Técnicas para optimizar prompts en correos electrénicos

2.10 Cuestionario: Técnicas de creacion de Prompts efectivas

3 Estrategias avanzadas de personalizacién con prompts
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3.1 Qué son los prompts contextuales y como se aplican

3.2 Ejemplos de prompts contextuales en diferentes areas de marketing digital

3.3 Beneficios de los prompts contextuales en marketing digital

3.4 Priming y su funcionamiento en el marketing digital

3.5 Estrategias de prompts de rol

3.6 Aplicaciones de los prompts de rol en marketing digital

3.7 Prompts creativos

3.8 Consejos para maximizar el uso de prompts de rol y creativos

3.9 Ejercicios practicos de ajuste y perfeccionamiento de prompts

3.10 Cuestionario: Estrategias avanzadas de personalizacion con prompts

4 Métodos de pruebay ajuste de prompts en ChatGPT

4.1 Pruebas A-B de prompts

4.2 Ajuste de palabras clave y lenguaje especifico

4.3 Evaluacion del tono y la empatia en las respuestas

4.4 Iteracion de prompts para mejorar la precision

4.5 Evaluacion del engagement y la claridad en las respuestas

4.6 Resumen de métodos de prueba y ajuste de prompts

5 Herramientas para evaluar y mejorar el rendimiento de los prompts en marketing digital

5.1 Uso de pruebas A-B para evaluar la efectividad de los prompts

5.2 Uso de Google Analytics para medir el impacto de los prompts
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5.3 Feedback directo de los usuarios
5.4 Analisis de engagement en redes sociales
5.5 Resumen de herramientas y técnicas para evaluar el rendimiento de los prompts
5.6 Cuestionario: Herramientas para evaluar y mejorar el rendimiento de los prompts en marketing digital
6 Presente y futuro del marketing con IA
6.1 La revolucién de la IA en el marketing digital
6.2 La IA en la automatizacion del marketing
6.3 1A en la creacion de contenido y personalizacién
6.4 A predictiva en el analisis de datos
6.5 Etica y privacidad en el uso de la IA
6.6 Predicciones sobre el futuro de la IA generativa en el marketing
6.7 Conclusion - El futuro de la IA en el marketing
6.8 Cuestionario: Presente y futuro del marketing con IA
7 Herramientas para la creacion de contenido visual
7.1 Evolucion del marketing visual
7.2 Introduccién a las herramientas de creacion de imagenes con IA
7.3 Ideogram - Generacion de imagenes creativas y adaptadas al marketing
7.4 Principales caracteristicas de Ideogram para Marketing Digital
7.5 Manejo de Ideogram desde su interfaz de usuario

7.6 Beneficios de Ideogram en el Marketing Digital
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7.7 Como utilizar Ideogram - Ejemplo de aplicacion

7.8 Canva y sus funcionalidades de |A para disefio y branding

7.9 Funcionalidades de IA en Canva para Marketing Digital

7.10 Beneficios de las funcionalidades de 1A en Canva para las PYMEs

7.11 Recomendaciones finales para el uso de Canva en marketing digital

7.12 Cuestionario: Herramientas para la creacion de contenido visual

8 Creacion y edicion de video

8.1 Breve recorrido del video en el marketing

8.2 Videos con funcionalidades de IA

8.3 Introduccidn a las herramientas de creacion y edicion de video con IA

8.4 Funcionalidades de IA en Vidnoz para Marketing Digital

8.5 Beneficios ampliados de Vidnoz para las PYMEs

8.6 Guia de uso de Vidnoz para Marketing Digital

8.7 Clipchamp - La alternativa de Microsoft

8.8 Caracteristicas destacadas de Clipchamp para Marketing Digital

8.9 Beneficios ampliados de Clipchamp para las PYMEs

8.10 Resumen de las funcionalidades clave de Clipchamp

8.11 Cuestionario: Creacion y edicion de video

9 Optimizacién de campafias de email marketing

9.1 Mailrelay para redaccion de correos
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9.2 Importancia del email Marketing en la estrategia Digital actual

9.3 Funcionalidades de Mailrelay para la redaccién de correos

9.4 Beneficios de Mailrelay para las PYMEs

9.5 Guia de uso avanzado de Mailrelay para la redaccién de correos

9.6 Resumen de las funcionalidades clave de Mailrelay para la redaccién de correos

10 Plataformas para segmentacién de audiencias y pruebas A-B

10.1 Introduccion a la segmentacion de audiencias y pruebas A-B en email marketing

10.2 Estrategias avanzadas para segmentacion y pruebas A-B

10.3 Plataformas de email marketing para segmentacién y pruebas A-B

10.4 Resumen comparativo de funcionalidades clave para segmentacion y pruebas A-B

10.5 Cuestionario: Plataformas para segmentacion de audiencias y pruebas A-B

11 SEO y contenido optimizado con IA

11.1 Keyword Surfer y Ubersuggest - Andlisis de palabras clave y tendencias

11.2 Herramientas de andlisis de palabras clave - Keyword Surfer y Ubersuggest

11.3 Keyword Surfer - investigacion de palabras clave directamente en Google

11.4 Principales funcionalidades de Keyword Surfer

11.5 Ubersuggest - andlisis de palabras clave y competencia

11.6 Estrategias SEO con herramientas de contenido con plan gratuito

11.7 Ejemplo practico de estrategia SEO de contenido para una PYME

11.8 Beneficios de una estrategia SEO de contenido para PYMESs
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11.9 Tareas que ChatGPT puede realizar

11.10 Tareas que requieren herramientas especificas

11.11 KPIs y métricas clave en SEO y marketing de contenido

11.12 Usar ChatGPT para interpretar métricas

11.13 Cuestionario: SEQO y contenido optimizado con IA

12 Gestion de redes sociales

12.1 Introduccion a la gestion de redes sociales con Metricool

12.2 Guia paso a paso para usar Metricool en la gestiéon de redes sociales

12.3 Gestion de redes sociales con Meta Business Suite

12.4 Empezar con Meta Business Suite

12.5 Beneficios de Meta Business Suite para las PYMEs

12.6 Resumen del uso de Meta Business Suite

12.7 Cuestionario: Gestion de redes sociales

12.8 Cuestionario: Cuestionario final
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